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ESQUEMA
A continuacién exponemos el esquema de organizacion pararealizar €l presente trabgjo:
| Fuentesdeinformacion:
a) Prensa: El Pais, ABC, Diario 16, Ya.
b) Revistas: Tiempo, Cambio 16, Epoca, Panorama.
c) Observacionesy anotaciones, espacios especificosde TV.
d) Participacién en Mitines.
Il Organizaciones politicas observadas:
PSOE, AP, CDS, IU, PTE, PDP, FN.
Il Aspecto Concreto que se analiza:
Slogans Electorales.

IV Instrumentos del Andlisis Transaccional aplicados:

Estados del Yo, Posicion de Vida, Argumento, Transacciones, Impulsor, Triangulo Dramatico, Juego
Psicol dgico.
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P.S.O.E. " Por las cosas bien hechas"

A nuestro parecer, estafrase esta disefiada desde el Estado del Yo Adultoy pretende dirigirse al Adulto del
electorado.

Si profundizamos en la frase, vemos que llevaimplicito un “silenciador oculto" para el PC (Padre Critico) del
electorado, que supuestamente tenga actitud contraria -"Las cosas estan mal hecha’-, porque implicitamente el
electorado lo que pide basicamente es que | as cosas estén bien hechas y que castigaria desde el PC las cosas mal
hechas.

L 6gicamente, también se produce un mensaje implicito para el Estado del Y o Nifio Adaptado del electorado:
"Debéis estar contentos con nosotros; por lo tanto, votadnos” ..

En resumen, el slogan lleva un mensaje a Adulto en el aspecto concreto de Realizaciones eficaces, un
silenciador para el Padre Critico de “No descalifiques’ y un mensgje reconfortante para el Nifio Adaptado de:
"Siéntete satisfecho”.

A laluz de los resultados, €l mensgje desencadena una respuesta desde €l Padre Critico y el Nifio Rebelde de los
electores.



Directamente el mensgje no vadirigido a Nifio Natural de las gentes, puesto que no pretende crear ilusiones,
sino referirse ahechosy realizaciones.

Posicion devida:

El slogan se disefia desde la posicion vitalista «Y o estoy bien, Tu estas bien (+/+)».

No es «Y 0 estoy bien, T estés mal (+/-)», porque el mensaje no llevaimplicito ninguna descalificacion, sino
gue en realidad pretende centrarse en un conjunto de hechos que, seguin estiman sus lideres, consideran que son
realizaciones bien hechas.

1. Las cosas hien hechas.

2. No protestes.

3. Siéntete satisfecho.

4y 5 descalificacion del mensgje.

6. Esverdad.

Grafico transaccional del mensaje:
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Argumentos de vida:
¢Desde qué Argumento Organizacional se emite el mensgje?
De acuerdo con la meta que se propone: Triunfador.
De acuerdo alareacion que tenga con el tiempo: Siempre.
Impulsor: Sé perfecto.
Rol en Tridngulo Dramético: Ninguno.
Juego Psicoldgico: "Mira cuanto me he esforzado”
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A.P.: "Nuevos Tiempos'

Resulta evidente que esta frase no esté disefiada desde el Estado del Y o Adulto. No hace referencia ni a hechos
ni arealidades concretas y mensurables.

Pero |6gicamente no se puede considerar, en general, gue un slogan sea bueno o malo, porque no haya sido
disefiado desde el Estado del Yo Adulto, sino por € enfoque politico ,que exista (Argumento Organizacional)
en el programadel partido en cuestion.

Esta frase vista desde la eficacia del aAdulto es practicamente nula; ahora bien, ¢Cudl es el sentido de lafrase
desde el punto de vista Transacciona ?

Podemos observar que esta hecha para captar € Nifio Natural (optimista, esperanzador, ilusionado) del
electorado.

Es una frase muy abstracta, que por su enunciado invitaa Nifio Natural. El mensgje implicito hace pensar en un
Padre Critico oculto, descalificador del tiempo presente - "vivimos malos tiempos’, " necesitamos renovarnos y
cambiar” o bien, "mafiana sera mejor" (con nosotros por supuesto)-.

Posicion devida:

Si consideramos €l fuerte componente de descalificacion del presente que contiene lafrase, y de afirmacion en
el futuro, |6gicamente, la posicion que més se gjusta es lade (+/-) ¢por qué no es (-/+)? porgue implica un
sentido de bienestar y esperanza, y ¢por qué no es (+/+)?. Porque implica que las cosas en el presente no estan
bieny que en € futuro podran estar mejor.

Laposicion (-/-) no estara presente en ninguno de los mensajes el ectoral es porque no es “electoralista’.
Argumento devida:

I De acuerdo con la meta que se propone: Triunfador.

I De acuerdo con larelacién que tenga con el tiempo: Después de (viviremos bien después que todo esto
pase).

I mpulsor:

"Inténtalo més’ (“Intenta de nuevo € cambio").
Rol en el Triangulo Dramético:

Invita a Perseguidores.

Juego Psicol égico:

"Yaveras, le vamos ademostrar...”
“Defecto” (lo juegan todos durante las campafias).



Grafico transaccional del mensaje:
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4. En el presente no hay nada que

1. Direccién del mensaje
buscar o esperar.

3 A Hamy ]
v uesta esperada: "jQue ilusion!". -
2 fes ° : 5. Basta de frustraciones.

3. No hay nada que sirva.
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C.D.S. " El centro avanza.

Este slogan tiene un f uerte contenido Adulto. No en el sentido de realizaciones concretas inmediatas, sino en de
logros y conquistas. Es una frase bastante dirigida alos "conquistadores’. En realidad |a frase esté disefiada
desde el Adulto y pretende captar el Adulto de los electores. Es €l slogan mas readlista desde un punto de vista
riguroso. Larealidad es que ha avanzado y avanza. Aqui hay un rnensaje dirigido a captar una respuesta
afirmativa que admita poca posibilidad de criticas o conjeturas.

Posicion devida:

«Y 0 estoy bien», aunque no deja entrever con claridad como siente alos demés. Pero podria aproximarse
bastante ala posicion «Y o estoy bien, TU estas bien (+/+)».

¢Por qué no es (+/-)? No implica una descalificacion de nada ni nadie. Es una frase con escaso contenido
critico. Simplemente da lugar a una declaracion de un hecho real.

Argumento devida:

I De acuerdo con lameta que se
propone: Triunfador.

[ De acuerdo con larelacién que tenga con el tiempo: no se aprecia.

Hay un detalle a destacar respecto a esta frase escogida por el C.D.S. y es que no alude a un avance en cuanto a
lograr cosas; tampoco hace referencia a promesas, sino mas bien de "votantes’ o seguidores. No llevaimplicitos
proyectos de partido ni alusiones a partidos politicos. Como por gemplo, el P.S.O.E. y A.P.: sus frases hacen
alusion aunos "hechos del partido”el primero, y aunos "proyectos de partido” € segundo. Peroel C.D.S. a
cuestiones de mejoras en cuanto a simpatizantes. El del C.D.S es un mensaje, que aspira a captar a personas que
"quieran avanzar" y también el voto de los “indecisos’.

En definitiva, es bastante aséptico, neutro, con sentido de utilidad y eficacia.

Impulsor:

Es un mensaje que capta pocos impul sores, pero nos atrevemos a considerar que se aproxima mucho alos
portadores del impulsor “Déte prisa" o "Apurate”, puesto que sugiere "no te quedes atras rezagado”, "Hay que
tirar para adelante”.

Rol en e Triangulo Dramatico:

Consideramos que es €l Unico slogan que no sugiere ninguna"esquina’ del triangulo.

Juego Psicol égico:



Podria dirigirse ajugadores de “ Deben tomarme como soy" (piden que lo acepten tal como es).

Grafico transaccional del mensaje:
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2. Es verdad.

3. Sé triunfador.

4. No votes a partidos que no avanzan.
5. No nos sentimos frustrados.

6. {Adelante! (No te quedes atrds).
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|.U.: "Ahiesta”

En una primera aproximacion, este slogan esta disefiado desde el Nifio Rebelde. Podria parecer Adulto, pero no
lo es, porque desde el Adulto ya sabemos que existe. Por |o que en realidad, el mensgje estaimplicando
un"jYaveras!" del Nifio Rebelde, o bien "Vamos a demostrar que..”.

" Ahi estd" es unallamada al reconocimiento, al temor o rebeldia, en €l fondo, al desprecio. Podriatraducirse
como un “Tenme en cuenta’, “No me olvides' "no estoy muerto, existo".

El trasfondo vivencial de este mensgje hace pensar que va dirigido a Nifio Rebelde o a Nifio Adaptado victima
(rebelde a ser oprimido o avasallado), que necesita del reconocimiento y lavalia (busgueda del Padre Nutricio
de los electores).

L 6gicamente, el sector social que representa mayoritariamente estas actitudes estructurales, son los que se



identificarén con este slogan. Por g emplo, personas que sientan la necesidad de: "Tengo que demostrar que

existo”, “bastaya de ser un marginado”, “Estoy dispuesto a batallar”.

Posicion devida: J

A laluz de la descodificacion implicitadel contenido del mensaje que hemos realizado, la posicion de vida que
Ileva consigo este slogan es «Y 0 estoy mal, Tu esta bien (-/+)», puesto que hay un: Reconéceme”, “no te
olvides de mi". La Frase de pasadas €l ecciones de este grupo seguia la mismalinea estructural y de Posicion:
"Nos van aoir".

Argumento devida:

I De acuerdo con la meta que se propone: Triunfador no lo es. Mas bien, Trepador; en general, los que
sostienen este tipo de argumento no se sienten queridos.

I De acuerdo con larelacién que tiene con €l tiempo- "Unay otravez”.
Impulsor:

Si el dlogan pretende demostrar que lo que explicitamente en é seindica, "demostrar |0 que no necesita
demostracion”, en efecto, el impulsor seria"Inténtalo mas' y captara electorado con ese impulsor en concreto.

Rol en el Triangulo Dramaético:

Si nos atenemos al contenido implicito como: "No te calles', “demuestra que eres alguien”, "No te dgjes
avasallar”, “No seasignorado”, € rol en el tridngulo dramético es el de Victima. Por lo tanto, se dirige el
electorado que se identifica con semejante papel.

Juego Psicol égico:

El juego y los jugadores favoritos seran los que se identifican con é: “Yaverédslo que le voy ademostrar”.
Este juego es propio de personas resentidas, que buscan satisfacer su «racket» (sentimiento falso) de triunfo.
Pretende probar: "Y o teniarazén”

En determinados aspectos, otro juego sugerido es el "Pobre de mi”l, pero €l slogan no refuerza especificamente

esta actitud pasiva, por |o que |6gicamente pretende desencadenar una conducta mas agresiva. No obstante, |os
jugadores de "Pobre de mi” podrian sentirse captados por €l mensaje.



Grafico transaccional:
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1. Direccién del mensaje.

2.Vamos a demostrar que...
(existimos).

3. Rebélate.

4. No te dejes avasallar. No te calles
No seas insignificante.
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P.D.P. " En buenas manos'
El Padre Nutricio es quien emite este mensaje, por la actitud protectora que se destaca en el mensgje.

Sedirige a Nifio Adaptado de los electores, es decir, a personas que se sienten en la necesidad de sentirse
protegidos, acurrucados con una figura paterna representada en este caso por el P.D.P. Para aquéllos que se
sientan desprotegidos y que no confien facilmente.

Es un mensgje que hace unainvitacion muy directa alas personas con Nifio Adaptado quizas muy primario.
Posicion devida:

"En buenas manos" esta dado desde laposicion «Y o estoy bien, ta estas mal (+/-)» del estado del Yo Padre
Nutricio. Implicitamente hace sentirse desvalidos alos electores, o bien se dirige a personas que puedan
experimentar este sentimiento. El mensaje implicito mayor de este slogan es: "Como somos democratas-
cristianos, estar en buenas manos podria significar que "estar con € P.D.P. es estar en las manos de Dio”.

Por lo tanto, el mensaje busca el ectores que estén en la posicién «Y o estoy mal, Tu estas bien (-/+)». La
posicion no es «Y 0 estoy bien, TU estas bienx», puesto que el mensaje ya supone que las personas estan en
"malas manos’ 0 que necesitan "apoyo”.



Argumento devida:
I De acuerdo con la meta que se proponen: Trepadores.
1 De acuerdo con €l tiempo: Después de.

I mpulsor:
La frase esta hecha con & impulsor "Complace”, por |o que busca captar a portadores de este impulsor.
Rol en el Triangulo Dramaético:

La pretension protectora hace pensar en €l Rol de Salvador y por lo tanto, se dirigirdalos que se sientan
identificados con €l rol de Victima. " Se buscan Victimas desprotegidas; nosotros las salvaremos; votennos’.

Juego Psicol égico:

Muy claro: "Solo trato de ayudar” (pretende demostrar que soy imprescindible, pretende crear dependencia
también).

Grafico transaccional:
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P.T.E.: "Paraquelostrabajadores salgan ganando"

Este slogan que proviene del Estado del Y o Padre Nutricio Salvador, implica un mensaje de: "estamos para
servir’. No se dirige a Nifio Adaptado de los Electores, sino a Nifio Natural, que tenga necesidad de:
"aventgjar’, "ganar”, "quedar por encimade’. En definitiva, alos que "quieran salirse con lasuya’. Implica por
lo tanto, & que los trabgjadores "salen perdiendo”. De hecho, 1os pone como perdedores a quienes ofrecen la
oportunidad de ganar. Este mensgje tiene la particularidad que se dirige a Nifio Natural del electorado, no aque
sean "esperanzadores’ como el de A.P., sino aque "ganen". Algo asi como "lo que no gano en laloteria, aver s

lo gano con Carrillo”.

Posicion devida:



También como en el caso del partido anterior, laposicion es «Y o estoy bien, T estas mal (+/-)», que busca
captar personas que se sientan ser perdedores.

Laposicion no es «Y 0 estoy bien, TU estés bienx», porque € mensaje no contempla que |os trabajadores ganen,
Sino que pierden.

Argumento devida:

I De acuerdo con lameta: Ganador (fijar metas de acuerdo con expectativas parental es).
I De acuerdo con el tiempo: Nunca.

Impulsor:

"Séfuerte” (en lo que respecta a quedar por encima).

Rol en el Triangulo Dramético.

El mensaje estéd dado desde e Padre Nutricio como hemos dicho; en concreto, Salvador y se dirige a Nifio
Adaptado Victimade los trabgjadores: frustrados, insatisfechos, y, en definitiva, perdedores.

Juego Psicol égico:

"Sblo trato de ayudar" (“abandonado”, “engafiado”, le fallan y se queda deprimido).

Grafico transaccional:
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2. iBien!
3. Te garantizards tu porvenir.

4. Por fin te alcanzara el sueldo a fin
de mes.

5. La sociedad es una lucha entre
explotados y explotadores;
ganadores y perdedores.

6. No seas perdedor.
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F.N.: "Hay un camino ala derecha”
Este slogan apela a las personas confusas, decepcionadas, desorientadas que buscan por dénde "tirar".

El mensaje se gjusta a un Estado del Yo Adulto, en el momento que serefiere alarealidad; efectivamente, de
hecho es una agrupacién que marca un camino ala derecha (posiblemente ala derecha de la derecha). En
consecuencia, sedirige a Adulto del electorado en consecuencia. Practicamente, se limita a ofrecer una
orientacién, unainformacion de probabilidad.

Posicion devida;

Podriamos considerar 1a posicion como un «Y 0 estoy bien, TU estds mal», en € sentido de que € mensgje
concibe al electorado (o parte de él) como "sin rumbo” o bien que la derecha mayoritaria no ofrece camino,
pero ellos si.

Aungue podria confundirse con «Y 0 estoy bien, TU estés bien», en € sentido de que implicaunasimple o
aparente informacion a Adulto. Si el mensgje hubiera sido "Un camino aladerecha’, la posicion hubiera sido
«Y 0 estoy bien, Tu estés bien». Pero e "hay" significaque no "hay”.



Grafico transaccional:
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2. Esverdad.

3. Somos el camino de la salvacion.

4. No seas conformista.

5. Nosotros somos la solucion.

6. Sal de tu confusion.

7. Laderecha actual es un camino cerrado.

Argumento devida:

I De acuerdo con lameta: Triunfador.

[ De acuerdo con el tiempo: Después de (el fracaso de |os otros quedamos nosotros).
Impulsor:

«Inténtalo més». Invita a electorado a que sigaintentando con ellos o bien a buscar €l camino de la derecha,
gue por lo visto esta perdido.

Triangulo Dramético:



Salvador, porque supone que €l electorado pueda estar insatisfecho, desorientado (en victima) al cual hay que
ofrecerle "el camino de salvacion”.

Juego Psicol égico:

"¢Como se sale de aqui?'. Para personas que se colocan en situacion dificil y necesitan ser salvados para salir
adelante, y quieran probar "Siempre caigo”.

ANALISISDE LASINTENCIONES DE CADA SLOGAN

P.S.O.E: " Por las cosas bien hechas’

Hace referenciaa: Cosas.
Pretende crear una actitud de Satisfaccion.

A.P.: “Nuevostiempos’.

Hace referencia al Tiempo. Pretende crear una actitud de Esperanza.
C.D.S.: "El centro avanza”

Serefiere asu propio partido.

Pretende crear una actitud de Logro y superacion.

I.U.: " Ahi esta"

Se refiere a su propio partido.

Pretende crear una actitud de A utoafirmacion.

P.T.E.. "Paraquelostrabajadores salgan ganando”

Se refiere alos trabajadores. Pretende crear una actitud de que seran los aventajados.
P.D.P.: " En buenas manos’

Se refiere alas manos (bondadosas).

Pretende crear una actitud de Confianza.

F.N.: "Hay un camino ala derecha”.

Hace referencia a Camino.

Pretende crear una actitud de busqueda (por insatisfaccion).
MODELOSDE IDENTIFICACION QUE PRETENDE CADA SLOGAN

P.S.O.E.: "Nosotros hacemos las cosas que te hacen sentir satisfecho”.
A. P.: “Nosotros representamos el tiempo de la esperanza’.

C.D.S.: "Con nosotros te superaras’.

|.U.: "Con nosotros te autoafirmaras”.

P.D.P.: "Aqui estan las manos que te apoyan”.

P.T.E.: "Lostrabajadores seran los aventgjados’ .

F.N.: "Aqui estd el camino de salvacion”.
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SINTESIS TRANSACCIONAL
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